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Άδειες Χρήσης 
• Το παρόν εκπαιδευτικό υλικό υπόκειται στην άδεια χρήσης 

Creative Commons και ειδικότερα 

Αναφορά – Μη εμπορική Χρήση – Όχι Παράγωγο Έργο 3.0 Ελλάδα 

(Attribution – Non Commercial – Non-derivatives 3.0 Greece) 

 

 

CC BY-NC-ND 3.0 GR 

[ή επιλογή ενός άλλου από τους έξι συνδυασμούς] 

[και αντικατάσταση λογότυπου άδειας όπου αυτό έχει μπει (σελ. 1, σελ. 2 και τελευταία)] 

• Εξαιρείται από την ως άνω άδεια υλικό που περιλαμβάνεται 
στις διαφάνειες του μαθήματος, και υπόκειται σε άλλου 
τύπου άδεια χρήσης. Η άδεια χρήσης στην οποία υπόκειται 
το υλικό αυτό αναφέρεται ρητώς.  
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Χρηματοδότηση 
• Το παρόν εκπαιδευτικό υλικό έχει αναπτυχθεί στα πλαίσια 

του εκπαιδευτικού έργου του διδάσκοντα. 

• Το έργο «Ανοικτά Ακαδημαϊκά Μαθήματα στο Πανεπιστήμιο 
Κρήτης» έχει χρηματοδοτήσει μόνο τη αναδιαμόρφωση του 
εκπαιδευτικού υλικού.  

• Το έργο υλοποιείται στο πλαίσιο του Επιχειρησιακού 
Προγράμματος «Εκπαίδευση και Δια Βίου Μάθηση» και 
συγχρηματοδοτείται από την Ευρωπαϊκή Ένωση (Ευρωπαϊκό 
Κοινωνικό Ταμείο) και από εθνικούς πόρους. 



Αγορές και Ανταγωνισμός 

Αγορά είναι μια ομάδα αγοραστών και πωλητών ενός 
συγκεκριμένου αγαθού ή μιας υπηρεσίας. Οι αγοραστές ως 
ομάδα καθορίζουν τη ζήτηση του προϊόντος, ενώ οι πωλητές 
ως ομάδα καθορίζουν την προσφορά του προϊόντος. 

Οι αγορές παίρνουν πολλές μορφές. Μερικές αγορές είναι 
εξαιρετικά οργανωμένες, όπως είναι οι αγορές πολλών 
αγροτικών προϊόντων. Στις αγορές αυτές οι αγοραστές και οι 
πωλητές συναντώνται σε μια καθορισμένη στιγμή σε έναν 
συγκεκριμένο τόπο, όπου ένας «δημοπράτης» βοηθά να 
οριστούν οι τιμές και να διεκπεραιωθούν οι αγοραπωλησίες.   
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Αγορές και Ανταγωνισμός 

• Η αγορά του παγωτού είναι πολύ ανταγωνιστική. 
Ανταγωνιστική αγορά (competitive market) είναι μια αγορά 
στην οποία υπάρχουν πολλοί αγοραστές και πολλοί πωλητές, 
ώστε η επίδραση που ασκεί καθένας από αυτούς στην τιμή 
αγοράς να είναι αμελητέα. Κάθε πωλητής έχει περιορισμένο 
έλεγχο στην τιμή, επειδή και άλλοι πωλητές προσφέρουν 
στους καταναλωτές παρόμοια προϊόντα. Ομοίως, κανένας 
αγοραστής παγωτού δεν μπορεί να επηρεάσει την τιμή του 
παγωτού, επειδή αγοράζει μόνο μια πολύ μικρή ποσότητα. 
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Αγορές και Ανταγωνισμός 

Ως τέλεια ανταγωνιστικές ορίζουμε τις αγορές που έχουν δυο 
βασικά χαρακτηριστικά:  

1. τα αγαθά που προσφέρονται προς πώληση είναι όλα όμοια και 

2. οι αγοραστές και πωλητές είναι τόσο πολυάριθμοι, ώστε κανένας 
αγοραστής ή πωλητής δεν μπορεί μόνος του να επηρεάσει την 
τιμή αγοράς. 

Υπάρχουν αγορές για τις οποίες ισχύει απόλυτα η υπόθεση του 
τέλειου ανταγωνισμού. Η αγορά του σίτου για παράδειγμα. 

Ωστόσο, για πολλά αγαθά και ανάλογες υπηρεσίες οι αγορές δεν 
είναι τέλεια ανταγωνιστικές. Μερικές αγορές έχουν μόνο έναν 
πωλητή, και ο πωλητής αυτός ορίζει την τιμή. Μια τέτοια 
εταιρεία αποκαλείται μονοπώλιο. 
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Αγορές και Ανταγωνισμός 

Μερικές αγορές έχουν ελάχιστους μόνο πωλητές, και οι πωλητές 
αυτοί δεν ανταγωνίζονται ο ένας τον άλλο πάντοτε επιθετικά. Το 
είδος αυτό της αγοράς ονομάζεται ολιγοπώλιο. Ορισμένες 
αεροπορικές γραμμές είναι ολιγοπώλια. Αν η γραμμή μεταξύ δυο 
πόλεων εξυπηρετείται από μόνο δυο ή τρεις εταιρείες, οι 
αερομεταφορείς θα προσπαθήσουν να αποφύγουν το σκληρό 
ανταγωνισμό για να κρατήσουν σε υψηλό επίπεδο τις τιμές. 

Μερικές αγορές περιλαμβάνουν πολλούς πωλητές που προσφέρουν 
λίγο διαφοροποιημένα προϊόντα. Επειδή τα προϊόντα των 
επιχειρήσεων του κλάδου δεν είναι τα ίδια, κάθε πωλητής έχει, σε 
κάποια όρια, την ικανότητα να ορίζει την τιμή του προϊόντος του. 
Μια τέτοια αγορά ονομάζεται μονοπωλιακός ανταγωνισμός. 
Παράδειγμα αγοράς μονοπωλιακού ανταγωνισμού είναι η αγορά 
των περιοδικών. 
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Καμπύλη Ζήτησης: Η σχέση μεταξύ 
τιμής και ζητούμενης ποσότητας 

Η ζητούμενη ποσότητα ενός αγαθού είναι η ποσότητα του 
αγαθού την οποία οι αγοραστές θέλουν και μπορούν να 
αγοράσουν. Επειδή η ζητούμενη ποσότητα μειώνεται όταν 
ανεβαίνει η τιμή και αυξάνεται όταν η τιμή του μειώνεται, θα 
πούμε ότι η ζητούμενη ποσότητα συνδέεται αρνητικά με την 
τιμή. Η σχέση μεταξύ τιμής και ζητούμενης ποσότητας είναι 
τόσο γενική ώστε οι οικονομολόγοι την ονομάζουν νόμο της 
ζήτησης. 

Η κατερχόμενη γραμμή, που συσχετίζει την τιμή με τη 
ζητούμενη ποσότητα, ονομάζεται καμπύλη ζήτησης. 
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Αγοραία ζήτηση έναντι Ατομικής 
ζήτησης 

Για να αναλύσουμε πώς λειτουργούν οι αγορές, είναι ανάγκη να 
προσδιορίσουμε την αγοραία ζήτηση, που είναι το άθροισμα 
όλων των ατομικών ζητήσεων για ένα συγκεκριμένο αγαθό ή 
μια υπηρεσία.  

Για να βρούμε τη συνολικά ζητούμενη ποσότητα σε κάθε τιμή, 
προσθέτουμε τις ατομικές ποσότητες που βρίσκουμε στον 
οριζόντιο άξονα των ατομικών καμπυλών ζήτησης. Η αγοραία 
καμπύλη ζήτησης δείχνει πώς μεταβάλλεται η συνολικά 
ζητούμενη ποσότητα από ένα αγαθό, όταν μεταβάλλεται η 
τιμή του αγαθού.  
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Μετατοπίσεις της Καμπύλης 
Ζήτησης 

Κάθε μεταβολή που αυξάνει τη ζητούμενη ποσότητα σε κάθε 
τιμή, μετατοπίζει την καμπύλη ζήτησης προς τα δεξιά και 
ονομάζεται αύξηση της ζήτησης.  

Ομοίως, κάθε μεταβολή που μειώνει τη ζητούμενη ποσότητα σε 
κάθε τιμή, μετατοπίζει την καμπύλη ζήτησης προς τα 
αριστερά και ονομάζεται μείωση της ζήτησης.  
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Μετατοπίσεις της Καμπύλης Ζήτησης 

• Εισόδημα  

Αν η ζήτησή σας για ένα αγαθό μειώνεται όταν μειώνεται το εισόδημά σας, 
το αγαθό αυτό ονομάζεται κανονικό αγαθό. 

Δεν είναι, όμως, όλα τα αγαθά κανονικά. Αν αυξηθεί η ζήτηση για ένα αγαθό 
όταν μειωθεί το εισόδημά σας, το αγαθό αυτό ονομάζεται κατώτερο 
αγαθό.  

• Τιμές των σχετιζόμενων αγαθών 

Όταν η μείωση της τιμής ενός αγαθού μειώνει τη ζήτηση ενός άλλου, τα δυο 
αυτά αγαθά ονομάζονται υποκατάστατα. Τα υποκατάστατα είναι συχνά 
ζεύγη αγαθών που χρησιμοποιούνται το ένα στη θέση του άλλου. 

Όταν η μείωση της τιμής ενός αγαθού αυξάνει τη ζήτηση ενός άλλου 
αγαθού, τα δυο αγαθά λέγονται συμπληρωματικά. Τα συμπληρωματικά 
αγαθά είναι ζεύγη αγαθών που χρησιμοποιούνται μαζί, όπως η βενζίνη 
και τα αυτοκίνητα. 
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Μετατοπίσεις της Καμπύλης Ζήτησης 
• Προτιμήσεις 

Ο πιο προφανής καθοριστικός παράγοντας της ζήτησής σας είναι οι 
προτιμήσεις σας. Αν σας αρέσει το παγωτό, θα αγοράζετε 
περισσότερη ποσότητα.  

• Προσδοκίες  

Οι προσδοκίες σας για το μέλλον μπορεί να επηρεάζουν σήμερα τη 
ζήτησή σας για ένα αγαθό ή μια υπηρεσία. 

• Αριθμός αγοραστών 

Επειδή η αγοραία ζήτηση προκύπτει από τις ατομικές ζητήσεις, 
εξαρτάται από όλους εκείνους τους παράγοντες που προσδιορίζουν 
τη ζήτηση των ατομικών αγοραστών, και συμπεριλαμβάνουν τα 
εισοδήματα, τις προτιμήσεις, τις προσδοκίες των αγοραστών και τις 
τιμές των σχετιζόμενων αγαθών.  
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Μελέτη περίπτωσης: Δυο τρόποι να 
μειώσουμε τη ζητούμενη ποσότητα καπνού 

Οι πολιτικοί επιδιώκουν, συχνά, να μειώσουν τον αριθμό των 
ανθρώπων που καπνίζουν. Υπάρχουν δυο τρόποι με τους 
οποίους θα μπορούσε η πολιτική να επιτύχει αυτό το στόχο. 

Ένας τρόπος είναι να μετατοπιστεί η καμπύλη ζήτησης 
τσιγάρων. 

Ένας άλλος τρόπος να μειωθεί το κάπνισμα είναι να αυξηθεί η 
τιμή των τσιγάρων. 
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ΜΕΛΕΤΗ ΠΕΡΙΠΤΩΣΗΣ 

Από: 

Parkin Michael, Powell Melanie, Matthews Kent: Αρχές 
Οικονομικής. Μετάφραση: Σιδέρης Γιάννης, Αντώνογλου 
Ελεάννα. Επιμέλεια: Μίνογλου Μάγγη. Copyright © 2013 
Εκδόσεις Κριτική ΑΕ. 
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Η Καμπύλη Προσφοράς: Η σχέση μεταξύ 
της τιμής και προσφερόμενης ποσότητας 

• Η προσφερόμενη ποσότητα κάθε αγαθού ή υπηρεσίας είναι 
η ποσότητα που οι πωλητές είναι διατεθειμένοι και ικανοί 
να πωλήσουν. Όταν η τιμή του παγωτού είναι υψηλή, το να 
πωλεί κανείς παγωτό είναι επικερδής δουλειά, και επομένως 
η προσφερόμενη ποσότητα θα είναι μεγάλη. Αντίθετα, όταν 
η τιμή του παγωτού είναι χαμηλή θα παράγετε λιγότερο 
παγωτό. Επειδή η προσφερόμενη ποσότητα αυξάνεται όταν 
οι τιμές ανέρχονται και μειώνεται καθώς οι τιμές μειώνονται, 
λέμε ότι η προσφερόμενη ποσότητα συνδέεται θετικά με 
την τιμή του αγαθού. Η σχέση αυτή μεταξύ τιμής και 
προσφερόμενης ποσότητας ονομάζεται νόμος της 
προσφοράς. 
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Η Καμπύλη Προσφοράς: Η σχέση μεταξύ 
της τιμής και προσφερόμενης ποσότητας 

Η καμπύλη που συνδέει την τιμή ενός αγαθού με την 
προσφερόμενη ποσότητα ονομάζεται καμπύλη προσφοράς. 
Η καμπύλη προσφοράς έχει θετική κλίση, επειδή, αν όλοι οι 
υπόλοιποι παράγοντες παραμείνουν αμετάβλητοι, μια 
υψηλότερη τιμή σημαίνει μεγαλύτερη προσφερόμενη 
ποσότητα. Η προσφορά της αγοράς είναι το άθροισμα των 
προσφορών όλων των πωλητών. 

Όπως και με τις καμπύλες ζήτησης, αθροίζουμε τις ατομικές 
καμπύλες προσφοράς οριζόντια για να σχηματίσουμε την 
αγοραία καμπύλη προσφοράς. Η αγοραία καμπύλη 
προσφοράς δείχνει πώς μεταβάλλεται η προσφερόμενη 
ποσότητα όταν μεταβάλλεται η τιμή του αγαθού. 
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Μετατοπίσεις της Καμπύλης 
Προσφοράς 

• Κάθε μεταβολή που αυξάνει την προσφερόμενη ποσότητα σε 
κάθε τιμή, μετατοπίζει την καμπύλη προσφοράς προς τα 
δεξιά και ονομάζεται αύξηση της προσφοράς. Ομοίως, κάθε 
μεταβολή, που μειώνει την προσφερόμενη ποσότητα σε κάθε 
τιμή, μετατοπίζει την καμπύλη προσφοράς προς τα αριστερά 
και ονομάζεται μείωση της προσφοράς. 
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Μετατοπίσεις της Καμπύλης 
Προσφοράς 

• Τιμές εισροών 

Όταν η τιμή σε μια ή περισσότερες εισροές αυξηθεί, η 
παραγωγή γίνεται λιγότερο επικερδής και οι επιχειρήσεις θα 
προσφέρουν λιγότερο. Έτσι, η προσφερόμενη ποσότητα ενός 
αγαθού συνδέεται αρνητικά με την τιμή των εισροών που 
χρησιμοποιούνται στην παραγωγή του αγαθού. 

• Τεχνολογία 

Μειώνοντας το κόστος παραγωγής της επιχείρησης, η πρόοδος 
της τεχνολογίας αυξάνει την προσφερόμενη ποσότητα. 
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Μετατοπίσεις της Καμπύλης 
Προσφοράς 

• Προσδοκίες 

Αν προσδοκά, για παράδειγμα, ότι η τιμή του παγωτού θα 
αυξηθεί, μπορεί η επιχείρηση να αποθηκεύσει μέρος της 
σημερινής παραγωγής και να προσφέρει μικρότερη 
ποσότητα σήμερα. 

• Αριθμός των πωλητών 

Η αγοραία προσφορά εξαρτάται από όλους αυτούς τους 
παράγοντες που επηρεάζουν την προσφορά των 
μεμονωμένων πωλητών. 
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ΜΕΛΕΤΗ ΠΕΡΙΠΤΩΣΗΣ 

Από: 

Parkin Michael, Powell Melanie, Matthews Kent: Αρχές 
Οικονομικής. Μετάφραση: Σιδέρης Γιάννης, Αντώνογλου 
Ελεάννα. Επιμέλεια: Μίνογλου Μάγγη. Copyright © 2013 
Εκδόσεις Κριτική ΑΕ. 
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Τέλος Ενότητας 


